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ZARZADZENIE NR 7092/13
PREZYDENTA WROCLAWIA
z dnia 21 marca 2013 r.

sprawie okreslenia zasad udostepniania nieruchomosci w celu

umieszczania szyldow, autoreklam, nosnikow reklamowych

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. 0 samorzadzie gminnym
(Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591, z pézn. zm."») zarzadza sie, co nastepuje:

§1

Zarzadzenie reguluje zasady:
1) udostepniania miejsc do umieszczenia szyldéw, autoreklam, nosnikéw reklamowych,

na nieruchomosciach stanowigcych wtasnos¢ Gminy i zarzgdzanych przez Gmine;

2) odptatnosci za korzystanie z nieruchomosci okreslonych w pkt 1.

§ 2

W rozumieniu niniejszego zarzadzenia:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

szyld - to graficzne oznaczenie podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza
lub inng, o statej tresci zawierajacej: nazwe (firme) Ilub imie i nazwisko
przedsiebiorcy oraz zwiezte okreslenie przedmiotu prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej, umieszczone na budynku, w ktérym dziatalno$¢ jest wykonywana;
przy czym, powierzchnia szyldu (mierzona w rzucie poziomym powierzchni
ekspozycyjnej szyldu) nie moze przekroczy¢ 0,5 m?;

autoreklama - to graficzne oznaczenie o statej tresci dotyczacej podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza lub inng, jak réwniez znak firmowy, znak
towarowy i inne oznaczenia nie bedace szyldem, umieszczone na obiekcie, w ktérym
wykonywana jest dziatalno$¢ podmiotu;

nosnik reklamowy - to konstrukcja pozwalajaca na wymiane tresci reklamowych,
stanowigca wiasnosé inwestora, ktéry wynajmuje powierzchnie ekspozycyjng innym
podmiotom, w szczegdlnosci gospodarczym;

centrum staromiejskie - to obszar objety miejscowymi planami zagospodarowania
przestrzennego centralnej czesci obszaru Starego Miasta rejonu Rynku i Placu
Solnego - czes¢ ,A” (uchwatg nr X/202/03 Rady Miejskiej Wroctawia z dnia
12 czerwca 2003 r.) i czes$¢ ,B” (uchwatg nr XLVI/3011/06 Rady Miejskiej Wroctawia
z dnia 12 stycznia 2006 r.);

inwestor - to osoba fizyczna prowadzaca dziatalnos¢ gospodarczg, osoba prawna
oraz jednostka organizacyjna nie posiadajagca osobowosci prawnej, bedaca
wiascicielem szyldu, autoreklamy lub nosnika reklamowego lub ubiegajaca sie o jego
zamieszczenie;

uzgodnienia - oznaczajg konsultacje z wilasciwymi wydziatami Urzedu Miejskiego
i jednostkami organizacyjnymi Gminy uczestniczacymi w procedurze weryfikacji
propozycji lokalizacji szyldu, autoreklamy lub nosnika reklamowego;

1 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2002r. Nr 23, poz. 220, Nr 62,
poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271 i Nr 214, poz. 1806, z 2003r. Nr 80, poz. 717 i Nr 162,
poz. 1568, z 2004r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116, poz. 1203 i Nr 167, poz. 1759, z 2005r. Nr 172, poz. 1441
i Nr 175, poz. 1457, z 2006r. Nr 17, poz. 128 i Nr 181, poz. 1337, z 2007r. Nr 48, poz. 327, Nr 138, poz. 974,
Nr 173 poz. 1218, z 2008r. Nr 180, poz. 1111 i Nr 223, poz. 1458 oraz z 2009 r. Nr 52, poz. 420 i Nr 157,
poz. 1241, z 2010r. Nr 28, poz. 142, Nr 28, poz. 146, Nr 40, poz. 230, Nr 106, poz. 675, z 2011r. Nr 21,
poz. 113, Nr 117, poz. 679, Nr 134, poz. 777, Nr 149 poz. 887 i Nr 217, poz. 1281, z 2012 r. poz. 567,
z 2013r. poz. 153.



7)

8)

zasOb komunalny Gminy - obejmuje zasob mieszkaniowy, lokale uzytkowe,
garaze, budowle komunalne i grunty bedace w =zarzadzie Zarzadu Zasobu
Komunalnego lub podmiotéw, posiadajagcych uprawnienia do zarzadzania wym.
zasobem w imieniu i na rzecz Gminy;

zarzadca zasobu komunalnego Gminy - oznacza: Zarzad Zasobu Komunalnego,
Wroctawskie Mieszkania Sp. z o. o., zaklady budzetowe, jednostki budzetowe lub
inne podmioty, posiadajace uprawnienia do zarzadzania zasobem w imieniu i na rzecz
Gminy.

§ 3

Montaz szyldéw, autoreklam, nosnikéw reklamowych - moze nastgpi¢ zgodnie
z warunkami okreslonymi przez przepisy powszechnie obowigzujace, w szczegdlnosci
ustawy z dnia 7 lipca 1994r. Prawo budowlane (Dz. U. z 2010 r. Nr 243, poz. 1623,
pézn. zm.). Zasady umieszczania oraz wymogi w zakresie formy, okresla zatacznik
nr 1, natomiast tryb rozpatrywania wnioskéow i ofert okresla zalacznik nr 2
do niniejszego zarzadzenia.

Inwestor zobowigzany jest posiada¢ tytut, okreslajacy warunki udostepniania

nieruchomosci w celu umieszczenia:

1) szyldu lub autoreklamy - umowe cywilnoprawng, zawartg na czas nieokreslony
lub okreslony do 3 lat; przy czym, w przypadku szyldu jest to nieodpfatna
umowa uzyczenia;

2) nosnikéow reklamowych - umowe cywilnoprawng (wraz z zatacznikiem
lokalizacyjnym) zawartg na czas nieokreslony lub okreslony do 3 lat.

Wzory wnioskéw o zawarcie umoéw ,reklamowych”, o ktérych mowa w pkt 1 i 2,

zawiera zatacznik nr 3 do niniejszego zarzadzenia.

§4

W imieniu Gminy Wroctaw umowy, o ktdrych mowa w § 3 ust. 2, zawieraja:

1) Dyrektor Departamentu Infrastruktury i Gospodarki oraz Dyrektor Biura Rozwoju
Gospodarczego Urzedu Miejskiego - w przypadku nosnikdw reklamowych,
o ktérych mowa w § 2 pkt 3 oraz szyldéw i autoreklam o ktérych mowa
w § 2 pkt 1, 2, jezeli majg by¢ umieszczone na obiektach miejskich placowek
o$wiatowych;

2) Dyrektor/Prezes wiasciwego zarzadcy zasobu komunalnego Gminy
- w przypadku szyldoéw i autoreklam, o ktérych mowa w § 2 pkt 1, 2, jezeli majg
by¢ umieszczone na zasobie komunalnym Gminy oraz w przypadku barwnych
winylowych siatek - zabezpieczajacych rusztowania budowlane - umieszczonych
w zwigzku z remontami obiektow wchodzacych w skfad zasobu komunalnego
Gminy;

3) Kierownicy jednostek organizacyjnych Gminy - w przypadku szyldéw, autoreklam
i nosnikéw reklamowych, o ktérych mowa w § 2 pkt 1, 2 i 3, jezeli majg by¢
umieszczone na zarzadzanych przez nich nieruchomosciach oraz w przypadku
barwnych winylowych siatek - zabezpieczajacych rusztowania budowlane
- umieszczonych w zwigzku z remontami obiektéw przez nich zarzadzanych.

§5

Nie mozna zawrzeé¢ umowy na dysponowanie nieruchomoscia, gdy:
1) zarzadca (dysponent) nieruchomosci, o ktérym mowa w zataczniku nr 2 odmowit

zgody na udostepnienie czesci nieruchomosci;

2) szyld, autoreklama, nosnik reklamowy narusza zasady albo wymogi w zakresie

formy, o ktdrych mowa w zatgczniku nr 1.



§6

1. Udostepnianie pod reklamy miejsc w pasie drogowym nalezy do Zarzadu Drdg
i Utrzymania Miasta we Wroctawiu i dokonywane jest zgodnie z art. 40 ust. 1 ustawy
o drogach publicznych.

2. Dyrektor Zarzadu Drog i Utrzymania Miasta odpowiada za przygotowanie
i aktualizacje instrukcji postepowania z wnioskami o wydanie zezwolenia na zajecie
pasa drogowego w celu umieszczenia reklamy (albo jej dalszego pozostawienia).

§ 7

Zasady ustalania wysokosci optat za udostepnianie nieruchomosci bedacych w zarzadzie
Gminy i jej jednostek organizacyjnych nie posiadajacych osobowosci prawnej - w celu
umieszczania autoreklam, nosnikéw reklamowych okresla zatacznik nr 4 do niniejszego
zarzadzenia.

§8

1. Dyrektor Biura Rozwoju Gospodarczego Urzedu Miejskiego sprawuje nadzér nad
przebiegiem procesu udostepniania nieruchomosci Gminy Wroctaw w celu instalacji
szyldéw, autoreklam, nosnikéw reklamowych.

2. Z tytutu sprawowanego nadzoru Dyrektor Biura Rozwoju Gospodarczego przede
wszystkim:

1) kreuje polityke reklamowg oraz podejmuje dziatania w celu zapewnienia
jej realizacji;

2) zapoznaje sie z zamierzeniami podmiotéw zarzadzajacych nieruchomosciami
Gminy Wroctaw, w zakresie realizacji zadan zwigzanych z umieszczaniem
szyldow, autoreklam, nosnikow reklamowych, w miare potrzeby, koryguje
je w celu zapewnienia zgodnosci z polityka reklamowag;

3) zwraca sie do podmiotéow, o ktorych mowa w pkt 2, o przesyfanie okresowych
informacji i sprawozdan z realizacji zadan zwigzanych z umieszczeniem szyldow,
autoreklam, nosnikéw reklamowych.

§9

1. Biuro Rozwoju Gospodarczego Urzedu Miejskiego prowadzi Centralny Rejestr
Lokalizacji nosnikéw reklamowych ujetych w realizowanych umowach.

2. Zarzadcy zasobu komunalnego Gminy prowadzg Rejestry Lokalizacji szyldéw
i autoreklam, umieszczonych na zasobie komunalnym Gminy na podstawie
realizowanych uméw.

3. Jednostki organizacyjne Gminy prowadza Rejestr Lokalizacji szyldéw, autoreklam
i nosnikdw reklamowych umieszczonych na zarzadzanych przez nich
nieruchomosciach na podstawie realizowanych umoéw.

§ 10

1. Lokalizacje i formy zamontowanych szyldéw, autoreklam - powinny byc¢
weryfikowane przez podmiot, realizujgcy umowe cywilnoprawng w imieniu Gminy.
Szyldy i autoreklamy, ktére nie przejma pozytywnie weryfikacji winny zostaé
zdemontowane.

2. Lokalizacje i formy nos$nikéw reklamowych - powinny by¢ weryfikowane przez
podmiot, realizujacy umowe cywilnoprawng w imieniu Gminy przed uptywem terminu



obowigzywania umowy zawartej na czas oznaczony. Nosniki, ktére nie przejdg
pozytywnie weryfikacji winny zosta¢ zdemontowane.

§11

1. Inwestor, w przypadku nos$nikéw reklamowych, sktada Dyrektorowi Biura Rozwoju
Gospodarczego wniosek o zawarcie umowy w celu udostepnienia:
1) gruntéw - we wiadaniu Wydziatu Nieruchomosci Komunalnych;
2) zasobu komunalnego Gminy - w zarzadzie zarzadcéw zasobu komunalnego
Gminy;
3) gruntéw zagospodarowanych zielenig - w zarzadzie Zarzadu Zieleni Miejskiej.

2. Inwestor w przypadku szyldéw i autoreklam, sktada Dyrektorowi/Prezesowi wtasciwego
zarzadcy zasobu komunalnego Gminy wniosek o0 zawarcie umowy w celu
udostepnienia zasobu komunalnego Gminy.

3. Inwestor, w przypadku szyldéw, autoreklam i nos$nikow reklamowych, sktada
Kierownikom jednostek organizacyjnych Gminy, nie wymienionych w ust. 1, wniosek
0 zawarcie umowy w celu udostepnienia zarzgdzanych przez nich nieruchomosci.

4. Inwestor w przypadku szyldéw i autoreklam umieszczanych na obiektach miejskich
placéwek oswiatowych, skfada Dyrektorowi Biura Rozwoju Gospodarczego wniosek
0 zawarcie umowy w celu udostepnienia obiektéw miejskich placéwek oswiatowych.

§12

1. Wydziaty Urzedu i jednostki organizacyjne Gminy, do ktérych zwrécity sie osoby
wymienione w § 11, w sprawie uzgodnienia wniosku dotyczacego lokalizacji i formy
szyldu, autoreklamy lub nos$nika reklamowego, s zobowigzane do zajecia stanowiska
w sprawie w terminie jednego miesigca. Nie zajecie stanowiska w tym terminie
oznaczac bedzie brak zastrzezen do lokalizacji.

2. Postanowienia ust. 1, dotyczace skutkow nie zajecia stanowiska, nie majg
zastosowania jezeli podmiotem opiniujgcym jest zarzadca podlegajacej opinii
nieruchomosci.

§ 13

Wykonanie zarzadzenia powierza sie Dyrektorowi Biura Rozwoju Gospodarczego oraz
Kierownikom jednostek organizacyjnych Gminy.

§ 14

Traci moc zarzadzenie nr 3167/11 Prezydenta Wroctawia z dnia 30 listopada 2011 r.
w sprawie okreslenia zasad udostepniania nieruchomosci w celu umieszczania szyldow,
autoreklam, nosnikéw reklamowych.

§ 15

Zarzadzenie podlega opublikowaniu w Biuletynie Urzedowym Rady Miejskiej Wroctawia
oraz na tablicy ogtoszen Urzedu Miejskiego Wroctawia.

§ 16
Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.
PREZYDENT

WROCLAWIA
Rafat Dutkiewicz



Zatacznik nr 1

do zarzadzenia nr 7092/13
Prezydenta Wrocfawia

z dnia 21 marca 2013 r.

Zasady umieszczania szyldow, autoreklam, nosnikow reklamowych oraz
wymogi w zakresie formy (tj. wymiaréow, ksztattu, stylistyki, koloru, materiatu,
konstrukcji)

1.

10.

11.

12.
13.

Podmiot prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg ma prawo do umieszczenia jednego
szyldu na elewacji budynku, w ktéorym wykonywana jest dziatalnos$¢ - po uzgodnieniu
lokalizacji, formy oraz sposobu zamontowania szyldu.
Podmiot prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg moze ubiega¢ sie o zgode na
umieszczenie jednej autoreklamy na elewacji budynku, w ktéorym wykonywana jest
jego dziatalnosc.
Podmiot prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w lokalu uzytkowym, ktéry nie posiada
witryn lub okien od strony ulicy - moze wystgpi¢ o zgode na wystawianie, wytgcznie
w godzinach otwarcia lokalu, przenosnej autoreklamy wolnostojagcej w formie
stojaka, sztalugi, itp.; przy czym pojedyncza powierzchnia ekspozycyjna stojaka nie
moze przekroczyé 1,0 m?,
Forma szyldéw, autoreklam, nosnikéw reklamowych - powinna by¢ dostosowana do
charakteru otoczenia, w szczegdélnosci budynku, na ktérym maja zosta¢ umieszczone.
Szyldy i autoreklamy, stanowigce oznaczenie prowadzonej dziatalnosci w miejscu jej
wykonywania - mogg by¢ zamontowane w szczegdlnosci w kondygnacji parteru.
Odstepstwo od tej zasady jest mozliwe wtedy, gdy lokale uzytkowe zlokalizowane sg
rowniez powyzej parteru, a zamontowanie szyldu lub autoreklamy w kondygnacji
parteru nie jest mozliwe.
Szyldy, autoreklamy, nosniki reklamowe - nie moga przestaniaé, np. gzymséw,
ozdobnego zrdéznicowania faktury tynkdéw, oktadzin kamiennych, klinkierowych
i innych elementéw historycznego wystroju budynkow.
Szyldy, autoreklamy, nosniki reklamowe - powinny by¢ umieszczone z zachowaniem
tadu kompozycyjnego, w szczegdlnosci z uwzglednieniem osi pionowych i poziomych
podziatéw (wyznaczonych np. otworami okiennymi czy drzwiowymi), jak réwniez
wiasciwego uktadu, formy juz istniejgcych reklam.
Wymagane jest systemowe projektowanie szyldéow, autoreklam, np. stosowanie dla
roznych firm, znajdujgcych sie pod tym samym adresem - jednej formy dla szyldéw,
autoreklam umieszczanych na elewacji danego obiektu, tej samej dtugosci
wysiegnika, itp.
Montaz szyldu, autoreklamy, nosnika reklamowego - powinien by¢ wykonany
z nalezytg starannoscig (np. uzupetnienie ubytkéw w tynku, kolorze elewaciji).
Dopuszcza sie umieszczanie na dachach znakéw firmowych, logo, nazw firm - jako
form przestrzennych, pod warunkiem dostosowania ich formy i wielkosci do
charakteru budynku.
Wyklucza sie pokrywanie okien i witryn nosnikami typu winyl nascienny, w sposéb
eliminujacy otwdr okienny z kompozycji budynku oraz likwidujacy ich zasadniczg
funkcje oswietlenia dziennego.
Zakazuje sie umieszczania no$nikéw reklamowych na ogrodzeniach posesiji.
Dopuszcza sie umieszczanie reklamy wielkoformatowej na siatkach ochronnych
rusztowan, stawianych wytacznie na czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych
przy obiektach, pod warunkiem braku wyraznych zakazéw w zapisach miejscowych
plandéw zagospodarowania przestrzennego, przy spetnieniu nastepujgcych wymagan:
a) reklama wielkoformatowa moze by¢ umieszczona jedynie na czesci siatki,
maksymalnie 50% powierzchni, zas$ reszta powierzchni siatki powinna



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

przedstawia¢ odwzorowanie elewacji remontowanego obiektu zabytkowego lub
inng grafike artystyczng w przypadku innych obiektow,

b) umieszczenie reklamy wielkoformatowej na wyzej okreslonych warunkach
wymaga pozytywnej opinii Architekta Miasta lub osoby upowaznionej.

Ze wzgledu na mozliwos¢ sytuowania wolnostojacych i nasciennych nosnikow

reklamowych, wprowadza sie nastepujacy podziat Miasta Wroctawia na strefy:

a) strefa I - obejmuje obszar ograniczony ulicami: Drobnera, Sienkiewicza,
Wyszynskiego, pl. Spotecznym, Stowackiego, Walonska, Pufaskiego, Sucha,
Borowska, Bogustawskiego, Kolejowa, Lelewela, Podwale, Jagietty, Dubois,

b) strefa II - obejmuje obszar ograniczony ulicami: Kamienskiego,
Gasiorowskiego, Chrzanowskiego, Czajkowskiego, Krzywoustego, Al. Briicknera,
Mostami Jagiellonskimi, kanatem Zeglownym Odry do kitadki Zwierzynieckiej,
Okdlng, Na Niskich takach, Krakowska, Armii Krajowej, Al. Wisniowa, Al. Hallera,
Klecinska, estakadg Gadowianka, Na Ostatnim Groszu, Milenijng, mostem
Milenijnym, Osobowickg i Battycka,

c) strefa III - obejmuje obszar od strefy II do granic administracyjnych Miasta.

Na terenie strefy I dopuszcza sie uzgadnianie lokalizacji no$nikéw o pow. do 3 m?

i wys. do 2 m, stupédw reklamowych okragtych o wys. do 4,7 m i $rednicy do 1,0m

oraz noénikdw wolnostojacych o pow. do 9 m? wytacznie o wysokim standardzie

estetycznym i technicznym (nosnik podswietlony od wewnatrz, plakat drukowany na
siatce winylowej), pod warunkiem braku wyraznych zakazéw w zapisach miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego oraz uzyskania pozytywnej opinii

Architekta Miasta lub osoby upowaznionej.

Na terenie strefy II dopuszcza sie uzgadnianie lokalizacji nosnikéw wymienionych

w punkcie 15 oraz innych typéw nosnikéw o pow. do 9 m?, pod warunkiem braku

wyraznych zakazédw w zapisach miejscowych planéw zagospodarowania

przestrzennego oraz uzyskania pozytywnej opinii Architekta Miasta lub osoby
upowaznionej.

Na terenie strefy III dopuszcza sie uzgadnianie lokalizacji nosnikdw wymienionych

w punkcie 15 i 16 oraz nos$nikdw o pow. powyzej 9 m?, pod warunkiem braku

wyraznych zakazédw w zapisach miejscowych planéw zagospodarowania

przestrzennego oraz uzyskania pozytywnej opinii Architekta Miasta lub osoby
upowaznionej.

Nosniki nascienne mogg by¢ umieszczane wytacznie na $cianach szczytowych

budynkoéw z zachowaniem tadu kompozycyjnego Sciany.

Nalezy unikaé zageszczenia lokalizacji nos$nikéw; ustala sie minimalne odlegtosci

pomiedzy wolnostojgcymi nosnikami reklamowymi:

a) co najmniej 70 m pomiedzy noénikami o pow. 9 m? i powyzej,

b) co najmniej 30 m pomiedzy noénikami o pow. ponizej 9 m? i stupami
ogtoszeniowymi,

c) powyzsze odlegtosci mogg ulec zmniejszeniu w przypadku umieszczania
nos$nikéw w ramach systemowego zagospodarowania terenu,

d) ekrany nosnikéow reklamowych nalezy sytuowaé prostopadle do osi drogi, badz
w przypadku dostawiania kolejnych nosnikéw w juz istniejgcym ciggu, nalezy
umieszcza¢ je analogicznie do dotychczasowego pozycjonowania ekrandw
nosnikow wzgledem drogi.

W przypadku realizacji no$nika reklamowego w sgsiedztwie mebli miejskich - kolor

no$nika powinien by¢ dostosowany do koloru mebli.



Zatgcznik nr 2

do Zarzadzenia nr 7092/13
Prezydenta Wroctawia

z dnia 21 marca 2013 r.

TRYB ROZPATRYWANIA WNIOSKOW W SPRAWIE UMIESZCZENIA SZYLDU,

AUTOREKLAMY, NOSNIKA REKLAMOWEGO

TYTUL I - Wykaz wydzialow urzedu miejskiego i jednostek organizacyjnych
Gminy uczestniczacych w uzgadnianiu lokalizacji oraz formy szyldow,
autoreklam i nosnikéw reklamowych.

1. Podmioty przyjmujace wnioski:

1)

2)

3)

Biuro Rozwoju Gospodarczego - w sprawie lokalizacji no$nikéw reklamowych,
w przypadkach o ktérych mowa w § 11 ust. 1 zarzadzenia oraz szyldéw
i autoreklam w przypadkach o ktérych mowa w § 11 ust. 4;

Zarzadca zasobu komunalnego Gminy - w sprawie lokalizacji szyldow
i autoreklam, w przypadkach o ktérych mowa w § 11 ust. 2 zarzadzenia;
Pozostate jednostki organizacyjne Gminy - w sprawie lokalizacji szyldéw,

autoreklam i nos$nikéw reklamowych, w przypadkach o ktérych mowa w § 11
ust. 3 zarzadzenia.

2. Zarzadcy (dysponenci) nieruchomos$ci Gminy wyrazajacy zgode albo odmowe na
udostepnienie czesci nieruchomosci w celu umieszczenia szyldow, autoreklam,
nosnikéw reklamowych (po uwzglednieniu planéw i zadan witasnych wobec danej
nieruchomosci):

1)
2)
3)
4)
5)

Wydziat Nieruchomosci Komunalnych;
Zarzadca zasobu komunalnego Gminy;
Zarzad Zieleni Miejskiej;

Wydziat Edukacji;

pozostate jednostki organizacyjne Gminy.

Odmowa udostepnienia czesci nieruchomosci w celu umieszczenia szyldu,
autoreklamy, nosnika reklamowego wymaga podania powoddw na pismie.

3. Pozostate podmioty uczestniczace w uzgadnianiu wnioskow w sprawie lokalizacji
szyldow, autoreklam, nosnikéw reklamowych:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

Wydziat Nabywania i Sprzedazy Nieruchomosci;
Wydziat Architektury i Budownictwa;

Wydziat Inzynierii Miejskiej;

Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkdw;
Zarzad Inwestycji Miejskich;

Zarzad Drog i Utrzymania Miasta.

4. Schemat procedury uzgadniania wnioskéw w sprawie lokalizacji szyldow, autoreklam,
nosnikow reklamowych przedstawia ponizsza tabela:



Tabela: schemat procedury uzgadniania wnioskow lokalizacyjnych

Rodzaj nosnikéw |Podmiot Rodzaj nieruchomosci (witadajacy, Uzgodnienia obligatoryjne Uzgodnienia dodatkowe,
przyjmujacy dysponent) ktérych koniecznosc¢
whniosek; stwierdzona zostanie
sporzadzajacy i w wyniku uzgodnien
realizujacy umowe obligatoryjnych

a b c d e

Szyldy i

Autoreklamy Zarzadca zasobu Zasob komunalny Gminy Wroctaw Wydziat Architektury i Budownictwa, Biuro Miejskiego Konserwatora

nascienne, komunalnego Gminy, |obejmujacy zaséb mieszkaniowy, lokale Zabytkéw (w przypadku obiektéw

Autoreklamy
wolnostojace
(przestawne),
Siatki winylowe na
rusztowaniach
budowlanych,

uzytkowe, garaze, urzadzenia komunalne i
nieruchomosci gruntowe z ich czesciami
sktadowymi, bedace w zarzadzie zarzadcow
zasobu komunalnego Gminy,

zabytkowych),

Sie¢ nosnikéw
reklamowych
nasciennych i
wolnostojacych,
oraz szyldy i
autoreklamy na
obiektach miejskich
placowek
o$wiatowych

Biuro Rozwoju
Gospodarczego,

1) nieruchomosci gruntowe (Wydziat
Nieruchomosci Komunalnych),

2) zas6b komunalny Gminy Wroctaw - jw.
(zarzadcy zasobu komunalnego Gminy),

3) tereny zielone (Zarzad Zieleni Miejskiej),
4) obiekty placéwek oswiatowych (Wydziat
Edukaciji),

Biuro Rozwoju Gospodarczego dokonuje

uzgodnien odpowiednio z:
Ad 1) Wydziatem Nieruchomosci

Komunalnych, Wydziatem Nabywania i
Sprzedazy Nieruchomosci, Wydziatem

Architektury i Budownictwa,

Ad 2) Zarzadcami zasobu komunalnego

Gminy, Wydziatem Architektury i
Budownictwa,
Ad.3) Zarzadem Zieleni Miejskiej,

Wydziatem Architektury i Budownictwa,

Wydziatem Nabywania i Sprzedazy
Nieruchomosci,

Ad. 4) Wydziatem Edukacji, Wydziatem

Architektury i Budownictwa,

Biuro Miejskiego Konserwatora
Zabytkéw (w przypadku obiektow
zabytkowych),

Zarzad Drog i Utrzymania Miasta,
Zarzad Inwestycji Miejskich,
Wydziat Inzynierii Miejskiej,

Szyldy,
Autoreklamy
nascienne i
wolnostojace,
Siatki winylowe na
rusztowaniach
budowlanych,
nosniki reklamowe,

Pozostate jednostki
organizacyjne Gminy,

Nieruchomosci (budynki i grunty) bedace w
zarzadzie innych niz w/w jednostek
organizacyjnych Gminy,

Wydziat Architektury i Budownictwa,

Biuro Miejskiego Konserwatora
Zabytkéw (w przypadku obiektéw
zabytkowych),




TYTUL II - Tryb rozpatrywania wnioskéw w sprawie lokalizacji i formy szyldéw,
autoreklam, nos$nikow reklamowych.

1. Szyld lub autoreklama.

1) Inwestor wystepuje do wiasciwego podmiotu (tj. Zarzadcy zasobu komunalnego
Gminy, innej witasciwej jednostki organizacyjnej Gminy albo Biura Rozwoju
Gospodarczego) z wnioskiem o wydanie tytutu do dysponowania nieruchomoscig
dla proponowanej lokalizacji; wraz z wnioskiem Inwestor sktada:

a)

b)

)
d)
e)

dokumenty stwierdzajgce tozsamos$é firmy, np. kserokopia zaswiadczenia
o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, kserokopia odpisu z rejestru
przedsiebiorcow KRS,

zdjecie (wizualizacje komputerowg) elewacji nieruchomosci z zaznaczeniem
lokalizacji,

dokumentacje projektowg szyldu, autoreklamy,

mapy w skali 1:500, 1:1000 z zaznaczeniem lokalizacji,

zobowigzanie do: zachowania formy i tresci szyldu, autoreklamy, zapewnienia
wiasciwego stanu estetycznego i technicznego;

2) Wiasciwy podmiot o ktdrym mowa w punkcie 1 dokonuje niezbednych uzgodnien
w zakresie proponowanej lokalizacji i formy szyldu, autoreklamy, w szczegolnosci
uzyskuje opinie Architekta Miasta lub osoby upowaznionej, a w przypadku
obiektéw wpisanych do rejestru zabytkdéw - opinie Konserwatora Zabytkoéw;
whnioski niekompletne nie podlegajg konsultacjom;

3) opinie, o ktérych mowa w pkt 2, wydawane sg w terminie jednego miesiaca;

4) Wiasciwy podmiot informuje Inwestora o zajetym stanowisku, tj.:

a)
b)

w przypadku wnioskdw rozpatrzonych negatywnie — podaje powody odmowy,
w przypadku wnioskéw rozpatrzonych pozytywnie — wyznacza termin zawarcia
umowy cywilnoprawnej;

5) Inwestor, po uzyskaniu tytulu do dysponowania nieruchomoscig, zgodnie

Z
a)

b)

ustawg z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane zobowigzany jest:

dokonac¢ zgtoszenia wykonania zamierzonych prac montazowych w Wydziale
Architektury i Budownictwa (Inwestor moze przystgpi¢ do montazu wtedy, gdy
Wydziat Architektury i Budownictwa nie wniesie sprzeciwu w terminie 30 dni,
liczac od dnia zgtoszenia), albo

uzyskac¢ w Wydziale Architektury i Budownictwa pozwolenie na budowe.

2. Barwna siatka winylowa zabezpieczajaca rusztowania budowlane.
1) Inwestor wystepuje do  Zarzadcy zasobu komunalnego Gminy albo innej
wiasciwej jednostki organizacyjnej Gminy z wnioskiem zawierajgcym
w szczegolnosci propozycje lokalizacji winylowej siatki ochronnej oraz dane
ewidencyjne nieruchomosci; wraz z wnioskiem Inwestor sktada:

a)

b)
)
d)

e)

dokumenty stwierdzajgce tozsamos$é firmy, np. kserokopia zaswiadczenia

o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, kserokopia odpisu z rejestru

przedsiebiorcéw KRS oraz zaswiadczenia z ZUS, US o niezaleganiu z optatami,

szkic sytuacyjny z domiarami (lub zdjecie rusztowania) wskazujacy planowang

lokalizacje siatki,

ilustracje (rysunek Ilub zdjecie) siatki z nadrukiem reklamowym wraz

Z wymiarami,

tytut prawny do dysponowania terenem w celu umieszczenia rusztowania

budowlanego oraz na cele reklamowe Iub potwierdzone wnioski o wydanie

takich tytutéw,

zobowigzanie do:

— zachowania formy i tresci nadruku reklamowego zgodnego z ilustracjg
przedtozong wraz z wnioskiem o wydanie zgody na umieszczenie siatki,

— zapewnienie witasciwego stanu estetycznego siatki;



2)

3)
4)

5)

Zarzadca zasobu komunalnego Gminy albo inna wifasciwa jednostka
organizacyjna Gminy dokonuje niezbednych uzgodnien w zakresie proponowanej
formy barwnej siatki winylowej, w szczegdlnosci uzyskuje opinie Architekta
Miasta lub osoby upowaznionej, a w przypadku obiektow wpisanych do rejestru
zabytkoéw opinie Konserwatora Zabytkdw; wnioski niekompletne nie podlegajq
konsultacjom;
opinie, o ktérych mowa w pkt 2, wydawane sg w terminie jednego miesiaca;
Zarzadca zasobu komunalnego Gminy albo inna wifasciwa jednostka
organizacyjna Gminy informuje Inwestora o zajetym stanowisku, tj.:
a) w przypadku wnioskdw rozpatrzonych negatywnie - podaje powody odmowy,
b) w przypadku wnioskéw rozpatrzonych pozytywnie - wyznacza termin
zawarcia umowy cywilnoprawnej dot. barwnej siatki zabezpieczajacej
rusztowanie budowlane na czas wykonywania prac remontowych; przy czym,
umowa moze by¢ zawarta wtedy, gdy Zarzadca zasobu komunalnego Gminy
albo inna wifasciwa jednostka organizacyjna Gminy - posiada dokument
potwierdzajacy dopetnienie formalnosci zwigzanych z planowanym remontem
budynku - w Wydziale Architektury i Budownictwa, a w przypadku obiektow
wpisanych do rejestru zabytkéow — z Konserwatorem Zabytkow;
Inwestor po uzyskaniu tytutu do dysponowania nieruchomoscia na cele
reklamowe, zobowigzany jest do dopetnienia formalnosci wynikajacych
Z przepisow ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane, w szczegdlnosci
zezwolenie Konserwatora Zabytkéw na umieszczenie reklamy - w przypadku
obiektéw wpisanych do rejestru zabytkdw.

3. Nos$nik reklamowy.

1)

2)

3)

4)

5)

Inwestor, po poinformowaniu go o przyjeciu przez Miasto oferty zgodnie z trybem
okreslonym w tytule III, wystepuje do Biura Rozwoju Gospodarczego z wnioskiem
o wydanie tytutu do dysponowania nieruchomoscig dla proponowanych lokalizacji;
wraz z whnioskiem Inwestor sktada:

a) zdjecie (wizualizacje komputerowga) nieruchomosci z zaznaczeniem lokalizacji,
b) dokumentacje projektowag nosnika reklamowego,
c) mapy w skali 1:500, 1:1000 z zaznaczeniem lokalizacji, dane ewidencyjne

nieruchomosci,

d) zobowigzanie do zapewnienia wiasciwego stanu estetycznego i technicznego,
e) inne, np. ekspertyze rzeczoznawcy w sprawie stanu technicznego $ciany;

Biuro Rozwoju Gospodarczego dokonuje niezbednych uzgodnien w zakresie
proponowanej lokalizacji i formy nosnika reklamowego, w szczegdlnosci
z zarzadca nieruchomosci; wnioski niekompletne nie podlegajg konsultacjom;
Zarzadca nieruchomosci albo inny wtasciwy podmiot uczestniczacy
w konsultacjach wydaje opinie, o ktérej mowa w pkt 2, w terminie jednego
miesigca;

Biuro Rozwoju Gospodarczego informuje Inwestora o zajetym stanowisku, tj.:

a) w przypadku wnioskéw rozpatrzonych negatywnie - podaje powody odmowy,
b) w przypadku wnioskdw rozpatrzonych pozytywnie - wyznacza termin zawarcia

umowy (albo dopisania do umowy kolejnej lokalizacji);
Po uzyskaniu tytutu do dysponowania nieruchomoscia, Inwestor, zgodnie z ustawg
z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane, zobowigzany jest:

a) dokonac¢ zgtoszenia wykonania zamierzonych prac montazowych w Wydziale

Architektury i Budownictwa (Inwestor moze przystgpi¢ do montazu wtedy, gdy
Wydziat Architektury i Budownictwa nie wniesie sprzeciwu w terminie 30 dni,
liczac od dnia zgtoszenia), albo

b) uzyska¢ w Wydziale Architektury i Budownictwa pozwolenie na budowe.



TYTUL III - Tryb rozpatrywania ofert dot. nosnikéw reklamowych.

1. Inwestor, ktéry ubiega sie o zawarcie umowy cywilno-prawnej sktada w sekretariacie
Biura Rozwoju Gospodarczego Urzedu Miejskiego oferte zawierajaca:
1) nazwe i adres oferenta;
2) dokumenty firmy okreslajace jej status prawny oraz zaswiadczenia z ZUS, US
0 niezaleganiu z optatami;
3) o0godlng informacje o prowadzonej dotychczas dziatalnosci;
4) dokumentacje projektowg i fotograficzng dot. proponowanego nosnika
reklamowego;
5) informacje na temat proponowanych lokalizacji no$nikéw.

2. Biuro Rozwoju Gospodarczego dokonuje wstepnej weryfikacji oferty Inwestora;
Biuro Rozwoju Gospodarczego konsultuje oferte z Architektem Miasta badZz osobg
upowazniong m.in. w zakresie formy (tj. wymiardw, ksztattu, stylistyki, koloru,
materiatu, konstrukcji) proponowanych nosnikow.

3. Biuro Rozwoju Gospodarczego wnosi sprawe wniosku Inwestora na Kolegium
Prezydenta, ktore decyduje o przyjeciu oferty lub jej odrzuceniu.

4. W celu zawarcia z Gming Wroctaw umowy (badz umieszczenia kolejnych nosnikéw
reklamowych), Inwestor zobowigzany jest uzgodni¢ lokalizacje, tj. uzyska¢ wymagane
prawem zgody i zezwolenia witasciwych organéw, zgodnie z zasadami i wymogami,
okreslonymi w zaftaczniku nr 1 oraz trybem, okre$lonym w tytule I - II niniejszego
zatgcznika.



Zatacznik nr 3
do zarzadzenia nr 7092/13
Prezydenta Wroctawia
z dnia 21 marca 2013 r.
WZORY WNIOSKOW O ZAWARCIE UMOW ,,REKLAMOWYCH”

A. Wz6r wniosku o zawarcie umowy dot. autoreklamy, szyldu¥*.

1. DANE DOTYCZACE WNIOSKODAWCY

Imie i nazwisko

Adres zamieszkania

Adres siedziby

Adres do korespondencji

Telefon Fax

e-mail Telefon komédrkowy




2. DANE DOTYCZACE SzZYLDU, AUTOREKLAMY*
Rodzaj wnioskowanego szyldu, autoreklamy*
(wymiary, dane techniczne, sposdb montazu, zajmowana powierzchnia w m?)

3. WNIOSKODAWCA

data, pieczed, podpis wnioskodawcy

Zatgczniki do wniosku:

1.

2.

3.

Dokumenty stwierdzajace tozsamos¢ Inwestora (tj. kserokopia wpisu do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, kserokopia odpisu z rejestru przedsiebiorcow KRS).
Dokumentacja projektowa i fotograficzna dotyczaca proponowanego szyldu Ilub
autoreklamy, mapa ewidencji gruntéw w skali 1:1000 z zaznaczong lokalizacjg, mapa
zasadnicza w skali 1:500 z zaznaczong lokalizacjq, wykaz witascicieli i wtadajacych,
zdjecie elewacji obiektu budowlanego z zaznaczeniem lokalizacji (wizualizacja
komputerowa).

Inne wymagane, np. ekspertyza rzeczoznawcy w sprawie stanu technicznego $ciany.

*niepotrzebne skresli¢




B. Wz6r wniosku (oferty) o podpisanie umowy dot. sieci nosnikéw
reklamowych.

1. DANE DOTYCZACE WNIOSKODAWCY

Nazwa firmy

Adres siedziby

Adres do korespondencji

Telefon Fax

e-mail Telefon komérkowy

Opis dotychczasowej dziatalnosci w zakresie reklamy zewnetrznej

2. DANE DOTYCZACE SIECI NOSNIKOW REKLAMOWYCH

Rodzaj i liczba wnioskowanych nosnikéw reklamowych
(wymiary, dane techniczne, sposéb montazu, zajmowana powierzchnia w m?,
liczba nos$nikdéw)




3. WNIOSKODAWCA
data, pieczec, podpis/y osoby upowaznionej do reprezentowania firmy

Zataczniki do wniosku (oferty):

1. Dokumenty stwierdzajgce tozsamosc¢ Inwestora (tj. kserokopia wpisu do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, kserokopia odpisu z rejestru przedsiebiorcéw KRS,
Zaswiadczenie o niezaleganiu z pfatnosciami wobec Gminy Wroctaw, ZUS, US).

2. Dokumentacja projektowa i fotograficzna proponowanych nosnikéw reklamowych;
proponowane lokalizacje.




C. Wz6r wniosku o wydanie zatacznika lokalizacyjnego do umowy dot. nosnikow
reklamowych.

1. DANE DOTYCZACE WNIOSKODAWCY

Imie i nazwisko lub nazwa firmy/ piecze¢

Adres siedziby

Telefon Fax

e-mail Telefon komdrkowy

2. DANE DOTYCZACE PELNOMOCNIKA *

Imie i nazwisko lub nazwa firmy/ piecze¢

Adres siedziby

Telefon Fax

e-mail Telefon komédrkowy




3. WNIOSKUJE O UZGODNIENIE NASTEPUJACEJ LOKALIZACII NOSNIKA

e Rodzaj proponowanego nosnika (typ, wymiary, sposéb montazu, zajmowana
powierzchnia w m?, powierzchnia ekranu)

¢ Whnioskowana lokalizacja (ulica/ plac, dane geodezyjne dziatki)

Wiasciciel Wiadajacy

4. WNIOSKODAWCA

(data, pieczeé, podpis/y osoby upowaznionej do reprezentowania firmy)

Zataczniki do wniosku: Ilos¢

1. Wykaz wtascicieli i wtadajacych

2. Mapa ewidencji gruntow w skali 1:1000 z zaznaczong
lokalizacjq

3. Mapa zasadnicza w skali 1:500 z zaznaczong lokalizacja,

4. Wizualizacja lokalizacji no$nika reklamowego

5. Inne wymagane, np. projekt nosnika, ekspertyza
rzeczoznawcy w sprawie stanu technicznego $ciany

*wypetni¢ wtedy, gdy dotyczy




Zatacznik nr 4

do zarzadzenia nr 7092/13

Prezydenta Wroctawia

z dnia 21 marca 2013 r.

ZASADY USTALANIA WYSOKOSCI OPLAT ZA AUTOREKLAMY I NOSNIKI
REKLAMOWE UMIESZCZONE NA NIERUCHOMOSCIACH
WLASNOSC GMINY WROCLAW

STANOWIACYCH

1. Wysokos$¢ miesiecznych optat za autoreklamy réznicuje sie w zaleznosci od formy,
powierzchni oraz atrakcyjnosci lokalizacji. Wysoko$¢ opfat ustalana jest w drodze
negocjacji. W zaleznosci od formy autoreklamy minimalna miesieczna opfata za kazdy
m? powierzchni reklamowej wynosi:

STAWKA NETTO

L.p. FORMA AUTOREKLAMY (zt / m2)xxx
1. |Markiza * 57,43 zt
2. |Plansza o powierzchni do 3 m? 40,20 zt
3. |Plansza o powierzchni powyzej 3 m? 57,43 z
4. |Podswietlana o powierzchni do 3 m? (np. kaseton, neon, 22,97 zt
gablota,) **
5. |Podswietlana o powierzchni powyzej 3 m? (np. kaseton, 28,71 zt
neon, gablota,) **
6. |Stylizowana albo nowoczesna - wykonana z materiatéw o 17,22 zt
wyzszym standardzie (np. metaloplastyka, drewno, szkfo,) **
7. |Winyl ** 22,97 zt
8. |Baner (transparent) — wysokos$¢ stawki zalezna jest od e do 1 miesigca
czasu ekspozycji baneru (transparentu); przy czym, 11,49 zi,
maksymalny czas ekspozycji tej formy nie powinien e kolejny - 2
przekracza¢ 6 miesiecy miesiac 57,43 zi,
e 3 miesiac
(i kazdy nastepny)
114,86 zt
9. |[Dla przenosnych autoreklam w formie stojaka, sztalugi, itp. 17,22 zt

(o pojedynczej powierzchni reklamowej do 1,0 m?)

* w przypadku wykorzystania do celdw reklamowych lambrekin - dla obliczania powierzchni
przyjmuje sie powierzchnie wytgcznie lambrekin.
** w przypadku ksztattéw nieregularnych (np. liter) - dla obliczania powierzchni przyjmuje sie
najmniejszg powierzchnie najbardziej zblizonej figury geometrycznej (np. kwadratu, prostokata,
tréjkata).

*** stawki zwaloryzowane na rok 2013.

2. Wysokos$¢ miesiecznych opfat za nosniki outdoor umieszczane przez Inwestorow
$wiadczacych ustugi reklamowe na rzecz innych podmiotéw (wynajmujacych
powierzchnie reklamowg) ustalana jest - w zaleznosci od formy nosnika oraz
powierzchni reklamowej.




3. W zaleznosci od formy nosnika reklamowego, o ktéorym mowa w ust. 2, stawka
miesieczna za m? powierzchni reklamowej wynosi:

L.p.

FORMA NOSNIKA REKLAMOWEGO

STAWKA NETTO
(zt / m?) **

1.

Billboard tj. tablica wyklejana plakatami
papierowymi, oswietlona lub nieoéwietlona - (ekran)
o wym. okoto 4 x 2, 4 x 3m, 5,04 x 2,38m.

50,53 zt

Billboard (jw.) wielkoformatowy o wym. np.:
6x3m, 12 x3m, 12 x 4m.

52,84 zt

Stup reklamowy o pow. reklamowej okoto 10m?,
ktérego powierzchnia w przewazajacej czesci
przeznaczona jest do ekspozycji:

a) plakatow komercyjnych,

b) plakatow, afiszy promujacych wydarzenia

o charakterze artystycznym, sportowym,
o$wiatowym.

odpowiednio:
dla a) 58,58 zt
dlab) 13,78 zt

Pietrowy zespot kilku ekranéw tj. wolnostojaca
jednorodna, pietrowa konstrukcja ekrandw.

Stawka w zaleznosci od
formy ekrandw

Pylon tj. kilka reklam umieszczonych w sposéb
zintegrowany w ramach jednorodnej konstrukcji.

55,13 zt

Citylight tj. przeszklona gablota (witryna) o pow. do
3 m? (pods$wietlona od wewnatrz), przeznaczona do
ekspozycji plakatu papierowego.

55,13 zt

Diapazon tj. tablica o pow. do 3m?, wyklejana
plakatami papierowymi.

55,13 zt

Megalight (cityscroll) tj. przeszklony nosnik typu
backlight (podswietlony od wewnatrz) o pow. ekranu
do 9 m2. Noénik posiada mechanizm pozwalajacy na
ruchoma ekspozycje kilku (przewaznie trzech)
reklam, drukowanych na specjalnym papierze lub
siatce winylowej.

59,72 zt

Backlight tj. nosnik podswietlony od wewnatrz

o wym. okoto 6 x 3m, 12 x 3m, 12 x 4m. Konstrukcja
przeznaczona do ekspozycji plakatu reklamowego
drukowanego na siatce winylowej.

66,98 zt

10.

Winyl nascienny wielkoformatowy o wymiarach
dostosowanych do wymiardw Sciany w nastepujacych
przedziatach powierzchniowych:

a) do 100m?,

b) od 101m? do 150m?,

c) od 151m? do 200m?,

d) powyzej 200m?.

odpowiednio:

dla a) 57,43z,
dla b) 50,53 zt,
dla c) 45,95 zt,
dla d) 41,35 zi.

11.

Ochronne siatki winylowe (z nadrukiem
reklamowym) o wymiarach dostosowanych do
wymiardw rusztowania remontowo - budowlanego,
w zaleznosci od lokalizacji rusztowania:

a) w Centrum Staromiejskim,

b) poza Centrum Staromiejskim.

odpowiednio:

dla a) 91,88*
dla b) 68,91*

*w przypadku pasa drogowego drdg publicznych optaty wymienione w pkt 10 sg naliczane
niezaleznie od optat naliczanych przez Zarzad Drdég i Utrzymania Miasta.

**stawki zwaloryzowane na rok 2013




4. Wysokos¢ miesiecznych optat za autoreklamy, nosniki reklamowe moze by¢
podwyzszana na poczatku kazdego roku kalendarzowego o s$rednioroczny wskaznik
wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych (wspétczynnik inflacji) za rok poprzedni
ogtaszany przez Prezesa Gtownego Urzedu Statystycznego w Monitorze Polskim.

5. W przypadku innych nie wymienionych w tresci niniejszego zatacznika form
autoreklam, nosnikéw reklamowych, o wysokosci optat z tytutu ich umieszczania
decyduje Kolegium Prezydenta.



